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Wymagania w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji

Brak wymagan wstgpnych.

Cele przedmiotu

Celem przedmiotu jest poznanie mozliwosci wykorzystania zmystow i doznan sensorycznych w marketingu.

Osiagane efekty ksztalcenia dla przedmiotu (EKP)

Odniesienie do

Symbol | Po zakonczeniu przedmiotu student: kierunkowych
efektow ksztalcenia
ma wiedz¢ na temat miejsca nauk spotecznych, a w szczegdlnosci towaroznawstwa w
EKP_01 . L : : K_Wo01
- systemie nauk i ich relacjach w stosunku do innych nauk. -
ma podstawowa wiedze o cztowieku jako podmiocie konstytuujagcym struktury
EKP_02 . . . . . L K Wil
- spoteczne i zasady ich funkcjonowania, a takze dziatajacym w tych strukturach. -
EKP 03 potrafi stosowaé podstawowe techniki i narzgdzia badawcze w zakresie dziedzin K U03

nauki i dyscyplin naukowych, wlasciwych dla kierunku towaroznawstwo.

potrafi pozyskiwac, analizowac, integrowac i wykorzystywac informacje z dostgpne;j
literatury, baz danych, w tym Zrodet elektronicznych, takze w jezyku angielskim
EKP_04 | badz jezyku obcym, uznawanym za podstawowy dla dziedzin nauki i dyscyplin K_U05
naukowych, potrafi integrowac uzyskane informacje, dokonywac¢ ich interpretacji, a
takze wyciaga¢ wnioski oraz formutowac¢ i uzasadniaé opinie.

wykazuje umieje¢tnos$¢ poprawnego wnioskowania na podstawie danych

EKP_05 pochodzacych z réznych zrodet. K_U08

EKP_06 | potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposob przedsigbiorczy. K_K04
rozumie potrzeb¢ formutowania i przekazywania spoleczenstwu profesjonalnych

EKP_07 | informacji i opinii dotyczacych osiagnigé towaroznawstwa i dyscyplin pokrewnych K_KO06

oraz innych aspektow dziatalno$ci inzyniera-towaroznawcy.




Tresci programowe W Llcéba gogzm P Odniesienie do EKP

Market}ng XXI wieku. Pojecie znaczenie i funkcjonowanie 1 K WOL K W11

marketingu sensorycznego. - -

Znaczenie zmyslow w zyciu cztowieka. 0,5 K W01, K W11

Determmapty zachowan konsgmenta na.rynku. (.Zzynnlklu 1 K WOL, K W11

psychologiczne. Wplyw emocji na podejmowanie decyzji. - -

Znaczenie zmyslow w ksztalttowaniu relacji z klientem. 0,5 K_U03, K_U05

Wykorzystanie zmystow w marketingu, Zmyst wzroku. 0,5 K_U03, K_U05

Zapach jako zrédto doznan. 0,5 K_U03, K_U05

Wykorzystanie zmystu smaku w marketingu. 0,5 K_U03, K_U05

Znaczenie doznan dotykowych w marketingu. 0,5 K_U03, K_U05

Wplyw dzwigku na zachowania nabywcze konsumentow. 0,5 K_U03, K_U05

Zmysty w komunikacji. 0,5 K_U03, K_U05

Marka jako do§wiadczenie zmystowe. Wizualizacja marki. 1 K_U03, K_U05

Komercjalizacja produktu. ! K_U08, K_K04,
K_K06

Zarzadzanie marketingiem sensorycznym. 1 K_U08, K_K04,
K_K06

Lacznie godzin 9

Metody weryfikacji efektéw ksztalcenia dla przedmiotu

S Test SEPETT E_gzamln Kolokwium | Sprawozdanie | Projekt | Prezentacja ZAGZEE Inne

EKP ustny pisemny praktyczne

EKP 01| X

EKP 02| X

EKP 03| X

EKP 04| X

EKP 05| X

EKP 06 | X

EKP_ 07| X

Kryteria zaliczenia przedmiotu

Zaliczenie pisemne: test (min. 60% punktéw mozliwych do zdobycia).

Uwaga: student otrzymuje ocene powyzej dostatecznej, jezeli uzyskane efekty ksztalcenia przekraczaja wymagane minimum.

Naklad pracy studenta

Forma aktywnosci

Szacunkowa liczba godzin przeznaczona na
zrealizowanie aktywnosci

W C L P

Godziny kontaktowe 9

Czytanie literatury 20

Przygotowanie do zaj¢¢ ¢wiczeniowych, laboratoryjnych, projektowych

Przygotowanie do egzaminu, zaliczenia 20

Opracowanie dokumentacji projektu/sprawozdania

Uczestnictwo w zaliczeniach i egzaminach 2

Udziat w konsultacjach 3

Lacznie godzin 54

Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu

Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu

Liczba godzin

Obcigzenie studenta zwigzane z zajeciami praktycznymi

Obcigzenie studenta na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu
nauczycieli akademickich

15
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