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KARTA PRZEDMIOTU
quz._ STRATEGIE E-MARKETINGU
Kod Nazwa polskim
przedmiotu przedmiotu | w jez. E-MARKETING STRATEGIES
angielskim
Kierunek Innowacyjna Gospodarka
Specjalnos¢ Biznes Elektroniczny
Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
Forma studiow stacjonarne
Profil ksztalcenia ogolnoakademicki
Status przedmiotu obowiazkowy
Rygor zaliczenie z oceng
Semestr Liczba punktow Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze
studiow ECTS W C L P W C L P
Il 3 1 1 15 15
Razem w czasie studiow 30
Wymagania w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji
Podstawowa wiedza w zakresie mikroekonomii i ekonomii zarzadczej oraz marketingu.
Cele przedmiotu
Poznanie metod narzgdzi i specyfiki budowania strategii e-marketingu.
Osiagane efekty ksztalcenia dla przedmiotu (EKP)
Odniesienie do
Symbol | Po zakonczeniu przedmiotu student: kierunkowych
efektéw ksztalcenia
EKP_01 | Znacele i zasady budowania strategii e-marketingu. K_ W03
EKP_02 | Zna zasady pozycjonowania docelowego rynku i produktu K_W02, K_U06
EKP_03 | Zna zasady analizy strategicznej marketingu K_W06
EKP_04 | Potrafi wykorzysta¢ poznane narz¢dzia do budowy planu e-marketingu. K_U02, K_U03
EKP_05 | Potrafi zaproponowa¢ narzedzia do realizacji planu e-marketingu. K_U07
- Liczba godzin Lo
TreSci programowe W C L P Odniesienie do EKP
Cele i zasady budowania strategii e-marketingu. 4 EKP_01
Uwarunkowania decyzji o wyborze rynku i produktu. 2 EKP_02
Analiza strategiczna dla potrzeb e-marketingu (popyt, konkurencja, 4 5 EKP_03
posrednicy, uwarunkowania wewnetrzne).
Wybor i projektowanie kanatow komunikacji, zaopatrzenia, dostaw. 3 5 EKP_04, EKP_05
Integracja wynikow analizy strategicznej i tworzenie planu 2 5 EKP_04, EKP_05
strategicznego e-marketingu.
Lacznie godzin 15 15




Metody weryfikacji efektéw ksztalcenia dla przedmiotu

Kolokwium | Sprawozdanie | Projekt | Prezentacja LAV Inne

Symbol Test Egzamin | Egzamin
praktyczne

EKP ustny pisemny

EKP 01

EKP 02

EKP 03

EKP 04

XXX X]|X

EKP_05

Kryteria zaliczenia przedmiotu

Test koncowy: co najmniej 60% punktow z mozliwych do zdobycia.
Projekt: 75% punktéw z mozliwych do zdobycia.
Ocena koncowa jest §rednig wazong: 60%T +40%P

Uwaga: student otrzymuje ocene powyzej dostatecznej, jezeli uzyskane efekty ksztatcenia przekraczaja wymagane minimum.

Naklad pracy studenta
Szacunkowa liczba godzin przeznaczona na

Forma aktywnoSci zrealizowanie aktywnosci

W C L P
Godziny kontaktowe 15 15
Czytanie literatury 10
Przygotowanie do zajg¢ ¢wiczeniowych, laboratoryjnych, projektowych 5
Przygotowanie do egzaminu, zaliczenia 10
Opracowanie dokumentacji projektu/sprawozdania 1 7
Uczestnictwo w zaliczeniach i egzaminach 2 2
Udziat w konsultacjach 1 1
Lacznie godzin 39 30
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu 69
Sumaryczna liczba punktow ECTS dla przedmiotu 3

Liczba godzin ECTS
Obcigzenie studenta zwigzane z zajeciami praktycznymi 30 1
Obciazenie studenta na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu 36 2
nauczycieli akademickich
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