WA 4,

90
2 ﬁ% AKADEMIA MORSKA W GDYNI
i\é £ Wydzial Przedsi¢biorczosci i Towaroznawstwa
C’D'Y‘E'L;I\Y’
KARTA PRZEDMIOTU
W jez.
Kod Nazwa oolskim KOMUNIKACJA MARKETINGOWA
przedmiotu przedmiotu | w jez.
angielskim MARKETING COMMUNICATION
Kierunek Towaroznawstwo
Specjalnos¢ Menedzer Produktu
Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
Forma studiow stacjonarne
Profil ksztalcenia ogolnoakademicki
Status przedmiotu obowiazkowy
Rygor zaliczenie
Semestr Liczba punktow Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze
studiow ECTS W [ L P W C L P
Vi 2 1 1 15 15
Razem w czasie studiow 30

Wymagania w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu: definicji marketingu, narzedzi marketing mix, badan
marketingowych

Cele przedmiotu

Celem og6Inym przedmiotu jest przedstawienie wiodgcych zagadnien z zakresu komunikacji marketingowej w tym
wykorzystania okreslonych form i narzedzi komunikacji marketingowej dostosowanych do zmieniajgcych warunkow
otoczenia rynkowego.

Osiagane efekty ksztalcenia dla przedmiotu (EKP)

Odniesienie do

Symbol | Po zakonczeniu przedmiotu student: kierunkowych efektéw
ksztalcenia

EKP_01 | Definiuje pojecia z zakresu komunikacji K_W03; K_W11; K_U01
marketingowej, rozumie jej cele i funkcje.

EKP_02 | Rozumie i analizuje procesy zachodzace podczas komunikacji marketingowe;. KW_09; KW_11; K_U05,

K_U08, K_K01

EKP_03 | Zna narzgdzia komunikacji marketingowej i ma wiedzg¢ w zakresie ich K_W03; KU_01; KU_05;
zastosowarn. K_K02

EKP_04 | Rozumie uwarunkowania skutecznej komunikacji marketingowej a w ich K_W09; K_W11; K_U01;
konteks$cie wykazuje umieje¢tno$é poprawnego dobru i wykorzystania jej K_U05; K_KO01, K_K2;
instrumentarium. K_K04

EKP_05 | Analizuje trafno$¢ i skutecznos$¢ dziatan roznych podmiotéw w zakresie K_W09; K_W11; K_U05;

komunikacji marketingowej. Identyfikuje potencjalne stabo$ci oraz dyskutuje
mozliwe rozwigzania problemow.

K_U08; K_U20; K_K01,
K_K2; K_K03

Tre$ci programowe

Liczba godzin

wlclL]|P

Odniesienie do EKP




Komunikacja jako element marketingu. lIstota i cechy 2 1 EKP_01; EKP_02

komunikacji marketingowej. Cele i funkcje komunikacji

marketingowej. Proces komunikacji marketingowej. Strategie

komunikacji marketingowe;j.

Reklama jako narzedzie komunikacji marketingowe;j. 2 2 EKP_03; EKP_04;

Przekaz reklamowy. Zakres i metody reklamy ATL i BTL. EKP_05

Specyfika standardowych i niestandardowych mediow

reklamowych . Doboér mediow reklamowych i ocena ich

skuteczno$ci jako instrumentu komunikacji marketingowej.

Public relations jako element komunikacji marketingowej. 2 2 EKP_03; EKP_04;

Ksztattowanie relacji z mediami. Elementy kampanii PR . EKP_05

Strategia i narzedzia PR. Metody ewaluacji dziatan PR.

Sponsoring jako instrument komunikowania si¢ 2 2 EKP_03; EKP_04;

przedsi¢biorstwa z rynkiem. Istota, zakres i formy EKP_05

sponsoringu. Strategie sponsoringu. Analiz wybranych

przykltadow.

Komunikacja personalna - rola i znaczenie w komunikacji 2 2 EKP_02;EKP_03;

marketingowej. Proces sprzedazy osobistej. Rodzaje, formy i EKP_04; EKP_05

metody komunikacji personalnej. Bledy i bariery

komunikacyjne.

Promocja sprzedazy w systemie komunikacji marketingowej 2 2 EKP_03; EKP_04;

firmy. EKP_05

Nowe media w komunikacji marketingowej . Rodzaje i 1 2 EKP_01; EKP_02;

charakterystyka. Zalety i ograniczenia. EKP_03; EKP_04

Komunikacja marketingowa w réznych kregach 2 2 EKP_01; EKP_02;

kulturowych . Przyktady dobrych praktyk EKP_04; EKP_05

Lacznie godzin 15 15

Metody weryfikacji efektéw ksztalcenia dla przedmiotu

SHilel Test Egzamin Egzamln Kolokwium | Sprawozdanie | Projekt | Prezentacja Al Inne
EKP ustny pisemny praktyczne

EKP 01 | X

EKP_02 X X X

EKP_03 X X

EKP_04 X X X

EKP_05 X X

Kryteria zaliczenia przedmiotu

Zaliczenie wyktadow: test pisemny ( TP - minimum 60% punktow)
Zaliczenie ¢wiczen: projekt (PR - minimum 60% punktow) i inne formy (IF - minimum 60% punktow)
Ocena koncowa jest $rednig wazong: 50% TP + 40% PR + 10% IF

Uwaga: student otrzymuje oceng powyzej dostatecznej, jezeli uzyskane efekty ksztatcenia przekraczaja wymagane minimum.

Naklad pracy studenta

Forma aktywnosci

Szacunkowa liczba godzin przeznaczona na
zrealizowanie aktywnosci

W C L P

Godziny kontaktowe 15 15
Czytanie literatury 5 5
Przygotowanie do zaj¢¢ ¢wiczeniowych, laboratoryjnych, projektowych 10
Przygotowanie do egzaminu, zaliczenia 5

Opracowanie dokumentacji projektu/sprawozdania 10
Uczestnictwo w zaliczeniach i egzaminach 2

Udziat w konsultacjach 2 2
Eacznie godzin 29 42




Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu 71

Sumaryczna liczba punktow ECTS dla przedmiotu 2

Liczba godzin ECTS

Obcigzenie studenta zwigzane z zajeciami praktycznymi 42 2

Obciazenie studenta na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu 36 1
nauczycieli akademickich
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