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Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
Forma studiow stacjonarne
Profil ksztalcenia ogolnoakademicki
Status przedmiotu obowiazkowy
Rygor zaliczenie z oceng
Semestr Liczba punktow Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze
studiow ECTS W C L P W C L P
VIl 2 1 15
Razem w czasie studiow 15

Wymagania w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji

Brak wymagan wstepnych.

Cele przedmiotu

Celem przedmiotu jest poznanie mozliwo$ci wykorzystania zmystéw i doznan sensorycznych w marketingu.

Osiagane efekty ksztalcenia dla przedmiotu (EKP)

Odniesienie do

Symbol | Po zakonczeniu przedmiotu student: kierunkowych
efektow ksztalcenia
EKP 01 | M@ wie_dze; na temat miej_sca nauk spoiecznyc_h, a w szczegolnosci towaroznawstwa w K Wo1
- systemie nauk i ich relacjach w stosunku do innych nauk. -
EKP 02 | M podstawowa wiedze o cztowieku jako podmiocie konstytuujacym struktury K W11
- spoteczne i zasady ich funkcjonowania, a takze dziatajacym w tych strukturach. -
EKP 03 potrafi stosowaé podstawowe techniki i narzgdzia badawcze w zakresie dziedzin K U03

nauki i dyscyplin naukowych, wtasciwych dla kierunku towaroznawstwo.

potrafi pozyskiwac, analizowa¢, integrowac i wykorzystywac informacje z dostgpne;j
literatury, baz danych, w tym zrodet elektronicznych, takze w jezyku angielskim
EKP_04 | badz jezyku obcym, uznawanym za podstawowy dla dziedzin nauki i dyscyplin K_U05
naukowych, potrafi integrowac uzyskane informacje, dokonywac ich interpretacji, a
takze wyciagaé wnioski oraz formutowac¢ i uzasadnia¢ opinie.

wykazuje umiejetnos¢ poprawnego wnioskowania na podstawie danych

EKP_05 pochodzacych z réznych zrodet. K_Uo8

EKP_06 | potrafi mysle¢ i dziala¢ w sposoéb przedsigbiorczy. K_K04
rozumie potrzebe formutowania i przekazywania spoteczenstwu profesjonalnych

EKP_07 | informacji i opinii dotyczacych osiggnie¢ towaroznawstwa i dyscyplin pokrewnych K_KO06

oraz innych aspektow dziatalno$ci inzyniera-towaroznawcy.




Tresci programowe W L'Céba goﬁzm P Odniesienie do EKP
Market.mg XXI wieku. Pojecie znaczenie i funkcjonowanie 1 K WOL, K W11
marketingu sensorycznego. - -
Znaczenie zmystow w zyciu cztowieka. 1 K_W01, K W11
Determmapty zachowan konsgmenta na.rynku. .Czynmkl“ 1 K WOL, K W11
psychologiczne. Wplyw emocji na podejmowanie decyzji. - -
Znaczenie zmystow w ksztaltowaniu relacji z klientem. 1 K_U03, K_U05
Wykorzystanie zmystéw w marketingu, Zmyst wzroku. 1 K_U03, K_U05
Zapach jako zrédto doznan. 1 K_U03, K_U05
Wykorzystanie zmystu smaku w marketingu. 1 K_U03, K_U05
Znaczenie doznan dotykowych w marketingu. 1 K_U03, K_U05
Wplyw dzwigku na zachowania nabywcze konsumentow. 1 K_U03, K_U05
Zmysty w komunikacji. 1 K_U03, K_U05
Marka jako do$wiadczenie zmystowe. Wizualizacja marki. 1 K_U03, K_U05
Komercjalizacja produktu. 2 K_U08, K_KO04,
K_KO06
. o 2 K_U08, K_KO04,
Zarzadzanie marketingiem sensorycznym.
K_KO06
Lacznie godzin 15
Metody weryfikacji efektéow ksztalcenia dla przedmiotu
syael Test SeplTIIT Egzamm Kolokwium | Sprawozdanie | Projekt | Prezentacja ZalllezEnts Inne
EKP ustny pisemny praktyczne
EKP 01| X
EKP 02| X
EKP 03| X
EKP 04| X
EKP 05| X
EKP 06 | X
EKP_ 07| X

Kryteria zaliczenia przedmiotu

Zaliczenie pisemne: test (min. 60% punktow mozliwych do zdobycia).

Uwaga: student otrzymuje ocene powyzej dostatecznej, jezeli uzyskane efekty ksztalcenia przekraczaja wymagane minimum.

Naklad pracy studenta

Forma aktywnoSci

Szacunkowa liczba godzin przeznaczona na
zrealizowanie aktywnoSci

W C L P

Godziny kontaktowe 15

Czytanie literatury 15

Przygotowanie do zaj¢¢ ¢wiczeniowych, laboratoryjnych, projektowych

Przygotowanie do egzaminu, zaliczenia 20

Opracowanie dokumentacji projektu/sprawozdania

Uczestnictwo w zaliczeniach i egzaminach 2

Udziat w konsultacjach 2

ELacznie godzin 54

Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu

Sumaryczna liczba punktow ECTS dla przedmiotu

Liczba godzin

Obcigzenie studenta zwiazane z zajeciami praktycznymi

Obcigzenie studenta na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu
nauczycieli akademickich

19

Literatura podstawowa

Boguszewicz-Kreft M., Marketing doswiadczen. Wyd. CeDeWu, Warszawa 2014
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Osoba odpowiedzialna za przedmiot
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Pozostale osoby prowadzace przedmiot




