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CHARAKTERYSTYKA TEMATYKI SEMINARIUM

Tematyka seminarium dotyczy procesoOw marketingowych w dziatalno$ci organizacji.
Obejmuje zagadnienia zwigzane z planowaniem, analizg, wdrazaniem marketingu w
przedsigbiorstwach oraz organizacjach non profit. Pozwala studentom na realizacje tematow
opierajacych si¢ na pokazaniu kreatywnych koncepcji marketingowych wspodlczesnego
zarzadzania wykorzystujagcych nowoczesne narzedzia. Obejmuje problematyke zwigzang z
kreowaniem produktow na rynku oraz komunikacja.

PRZYKLADOWE TEMATY PRAC

Planowanie marketingowe w przedsigbiorstwie.

Wykorzystanie mediow spotecznosciowych przez przedsiebiorstwo X.

Wplyw strategii reklamowych na zachowania konsumentow.

Strategia zagranicznej ekspansji na przyktadzie firmy/produktow X.

Influencerzy i reklama perswazyjna jako narzgdzia marketingu w branzy Y.
Wplyw blogerow na decyzje zakupowe mtodego pokolenia.

Femvertising jako narzedzie budowania pozycji konkurencyjnej przedsigbiorstwa.
Ksztattowanie wizerunku marki miedzynarodowej w sytuacji kryzysowej na przyktadzie
X.

8. Neuromarketing a etyka biznesu.

9. Ocena jakosci produktow w wymiarze marketingowym.

10. Relacje jako warto$¢ przedsiebiorstwa.
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