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ZAGADNIENIA NA EGZAMIN DYPLOMOWY LICENCJACKI
w roku akademickim 2025/2026

ZARZADZANIE
MARKETING I HANDEL
studia pierwszego stopnia
stacjonarne / niestacjonarne
nabor 2023/2024
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Réznice pomigdzy komunikacja marketingowa a promocja.

Zalety komunikacji wizualnej w marketingu.

Specyfika badan marketingowych na dowolnym rynku branzowym, np. w kulturze.
Metody badan marketingowych na rynku ustug.

Cechy real time marketing.

Istota i zalety strategii blgkitnych oceanéw w marketingu.

Relacje pomigdzy marketingiem a zarzadzaniem w przedsigbiorstwie handlowym.
Cechy i funkcje przedsigbiorstwa handlowego.

Niepewnos¢ a ryzyko w zarzadzaniu — réznice.

. Kompetencje doskonalone podczas treningu interpersonalnego.

. Istota asertywnosci. Przyklady zachowan asertywnych.

. Informacja zwrotna i jej znaczenie w komunikacji interpersonalne;.

. Scharakteryzowac zjawiska globalizacji i glokalizacji.

. Instytucje handlu migdzynarodowego — rola i znaczenie w gospodarce.

. Mechanizmy kontroli w handlu migdzynarodowym.

. Podziat i funkcje rynkéw zorganizowanych w handlu migdzynarodowym.

. Model Akceptacji Technologii (TAM) - sposéb wykorzystania do przewidywania zachowan

konsumentéw wobec nowych technologii.

Content marketing i jego znaczenie w tworzeniu wartosciowych tresci dla budowania relacji z
odbiorcami w marketingu przyszto$ci.

Real Time Marketing i warunki skutecznego wykorzystania biezacych wydarzen

w komunikacji marki.

Znaczenie technik sprzedazy w dziatalnosci handlowe;j.

Znaczenie planu marketingowego w dziatalnosci marketingowe;.

Racjonalne i irracjonalne zachowania wspétczesnego konsumenta.

Wspdtczesne trendy w rozwoju marketingu sensorycznego.
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Cele wdrozenia systemu HACCP w przedsigbiorstwach handlowych.
Spoteczno-gospodarcze skutki falszowania towar6w.

Znaczenie wykorzystania odnawialnych zrodet energii w strategii wizerunkowej
przedsigbiorstwa.

Rola i znaczenie magazyndéw w kanatach dystrybucji.

Zréwnowazony rozwdj jako determinanta rozwoju wspoétczesnych magazynow.
Twoércze rozwigzywanie probleméw wedtug koncepcji design thinking.

Kluczowe elementy komercjalizacji produktu.

Gdynia, dnia 26.11.2025 r.
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